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Opinion

ALACATALANA,
JORDI SACRISTAN

ME QUIERO
COMPRAR UN
PISO, PERO ME
VOY A ESPERAR
ha congelado su decisién

C de comprarse un piso has-

ta el afio que viene. La idea que
tienen en Ja cabeza es que en 2008
las condiciones serdn mejores y
ya se sabe que los catalanes, y los
no tan catalanes, siempre estamos
dispuestos a pagar menos.

Unos dicen que el afio que vie-
ne los precios estaran més bajos,
ya que las inmobiliarias necesitan
vender pisos como sea y por eso
estén dispuestas a perder parte de
sus ganancias. Otros aseguran que
los tipos de interés volveran a ba-
jar en 2008, por lo que la cuota de
lahipoteca se hard mas llevadera
para el comprador. Lo cierto es
que las inmobiliarias ya han em-
pezado con las rebajas: un afio sin
pagar hipoteca, cuotas mensuales
por debajo del euribor durante dos
afios o el tipico “te regalamos los
muebles y los electrodomésticos”.
Saldos que seguro que incentivan
a algunos, pero a otros les hace
pensar aquello de “espera que ya
veréds como atin dan mds”.

Ocurre algo muy parecido con
el sector de los coches, donde mu-
chos compradores est4n esperan-
do el proximo-diciembre para ir
al concesionario y conseguir el mé-
ximo descuento, ya que todos sa-
bemos que en ese mes las conce-
siones deben cumplir con los
objetivos de ventas anuales que
les han marcado los fabricantes.

El problema es que ocurra lo
que dijo director general de La
Caixa, Juan Marfa Nin, en e] Sym-
posium Barcelona Meeting Point-
elEconomista, que la demanda se
“embalse” y que, cuando se rom-
pa este estancamiento, los precios
suban de forma desmesurada, co-
mo ya sucedié después de la cri-
sis inmobiliaria de 1993. Ademas,
laidea de que los tipos de interés
van a bajar me parece un tanto
aventurada, ya que el aumento de
precios en Espafia y en Europa es-
t4 en un nivel excesivamente alto
y recordemos que el Banco Cen-
tral Europeo tiene como principal
mandato el control de la inflacion.

El sentido comiin dice que el co-
che o el piso debe comprase cuan-
do hacen falta y no en funcién de
unas ofertas que siempre conlle-
van sorpresas para el cliente.

onozco amucha gente que
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Sellos mas que olvidados

Mucho apoyo ptiblico prometido y poco realizado.
Es algo habitual en casos como el escandalo filatéli-
o, que afectan a cientos de miles de personas. Sélo
un tercio de los mas de 400.000 afectados pudo te-
ner ayuda legal gratuita, por medio de las mis que
cuestionadas asociaciones de consumidores y usua-
rios, y sélo para el proceso penal. En un caso tan am-
plio, con la via concursal y la contencioso adminis-
trativa en marcha, resulta grotesco que la cacareada
ayuda para la defensa juridica no haya llegado a casi
nada. Nieso, nilos adelantos de parte de lo perdido, a
expensas de lo que se pueda recuperar. Todas las
ayudas han gravitado en torno a esas organizaciones

_de consumidores y se han quedado muy limitadas a

una pequefia parte de los afectados, sin tener en
cuenta que el resto de las plataformas de clientes
perjudicados, también organizadas, unifican las de-
mandas de mucha mis gente. Unos por otros, han
dejado los apoyos de la Administracién en algo sim-

Es necesario bélico, cuando cada dia son mas
saberelpapel  grandes las dudas sobre la actua-
quecadaorga-  cign del Estado en este caso y su
mzaaén_;le posible responsabilidad patrimo-
confsuml II:sm nial. Pendientes de si se crea un
jyuega enelca- fondo de ayuda a los perjudica-
sodelossellos  dos, avalado por el valor de los ac-

tivos que queden en ambas em-
presas, se echa de menos un mayor apoyo publico a
los cientos de miles de afectados. Si tenemos en
cuenta que la voragine electoral se puede apoderar
de este escandalo en los préximos meses y compli-
carlo todo alin mis, es m4s necesaria que nunca aho-
ra una labor de luz y taquigrafos. Primero sobre la
Administracién, pero también sobre el papel del
Consejo de Consumidores y Usuarios, y sobre el res-
to de las plataformas de afectados, aunque sélo sea
por la alarma social creaday el precedente legal que
puede suponer para el ordenamiento espafiol.

Alas duras y a las maduras...

Elpresidente del Gobierno, José Luis Rodriguez Za-
patero, comparecié ayer en la sesién de control cele-
brada en el Senado. Su intervencién repasé diversos
aspectos delaactualidad econdmica espafiola, entre
los que destacan las desacertadas previsiones en
cuanto a crecimiento einflacién. Hay un buen punto
de partida cuando reconoce que el dato de inflacién
es “malo”. El presidente acierta en puntualizar que
el alza de los precios depende, en gran parte, de algo
tan volatil e incontrolable como el precio del petré-
leo. Sin embargo, este discurso contrasta con los éxi-
tosque el actual Ejecutivo se adjudica cuandolosda-
tos son buenos. Hay que estar alas duras y alas ma-
duras, es decir, tener un discurso coherente. De he-
cho, el propio vicepresidente econémico se havuel-
to a decantar por las predicciones ficiles cuando
asegura que el IPC estar4 “claramente por debajo” el
afio que viene. El Gobierno debe tomar nota de sus

Algunos secto- argumentos cuando ocupaba la

resdebenser  oposicién, basados en reclamar
desregulariza- 1, mayor accion para combatir
dos y'dejar q:e el alza de precios. No puede ac-
sﬁ?@; l'::':: ® " tuar sobre el precio del petréleo,
ﬂns nomigs yga pnj_ro.si adoptar una politica eco-
las tarifas némica que palie en parte sus

efectos. Igualmente tiene capaci-
dad de actuacién para compensar, al menos parcial-
mente, ladesaceleracién del crecimiento del PIB. La
economia espaiiola sigue necesitada de medidas
contundentesy expeditivas que fomentenla compe-
tencia, sobre todo en sectores estratégicos. Algunos
de ellos deben ser atin desregularizados, y dejar que
sea el propio mercado quien imponga las normas y
las tarifas. Sin instrumentos monetarios, el control de
los precios es complicado para los Gobiernos de la
UE, pero Espaiia tiene todavia deberes pendientes.

Como en el colegio

David Kirkpatrick, editor de
Fortune Magazine, haejercidode
moderador en un debate abierto
sobre emprendedores, que se de-
sarrollo entre 1as 14:00 y las 16:00
horasde ayer, enlajornadadel
ICEX, Aprendiendo a exportar.
Eneldebate celebrado enIfema
participaron personalidades in-
ternacionales expertas en el tema
yacudieron unos 400 invitados.
Hasta ahi todo normal. El proble-
masurgié cuando, ante el conti-
nuo murmullo de los asistentes,
Kirkpatrick manifestd quele
sorprendia que el ICEX hubiera
montado un interesante debate
paratantagentey que algunos
estuvieran hablando de sus cosas
ensus mesas. De estaforma, les
invit6 a que se fueran si querian.
Suintervenciénarrancé

los aplausos delos asistentes.

Agenda Real apretada

Espafia sigue volcada enlas rela-
ciones exteriores con China, bue-
naprueba de ello es la visita que
realizarén los principes de Astu-
rias al pais asidtico el préximo 13
de noviembre. Entre sus princi-
pales compromisos se encuentra
la participacion en el Foro de In-
versiones del ICEX, que se cele-
brara del11al17 de noviembre en
Shanghai, Ia visita ala exposicién
dela ArmeriaRealenPekinola
inauguracion de unaferia gastro-
némica espafiola. Muchas cosas
que hacer parasélodosdiasy
medio de visitarepartidos entre
las dos ciudades. El viaje servird
paraestrechar lazos comerciales,
pero desde luego Don Felipe
yDoiiaLeticianovan a tener ni
un segundo parahacer turismo.

Con salsa y picante
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Résultados de E.ON

Sonlos dias que faltan paraque
lacompaiiia eléctricaalemana
E.ON presente sus resultados
financieros.

IZI PARA CONTACTAR

mC/ Condesa de Venadito, 1. 28027
Madrid. Telf: 913246700
mwww.eleconomista.es

® cartas@eleconomista.es

M Las cartas al director deben inchuir los
siguientes datos: Nombre y apellidos, lo-
calidad, DNl y correo electrénico. El texto
debe tener una extensidn de entre 1000 y
1100 caracteres, espacios incluidos.



